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二、招生对象

应往届高中、职高、中专、技校或具有同等学历的各类考生。
三、学制与学历

学制：2.5年

学历：专科
四、培养目标培养规格  
1.培养目标

现代物流管理专业人才的培养目标应面向基层，培养适应项目实施阶段需要的德、智、体、美等全面发展的具有一定的职业基础理论知识和较强实际动手能力和职业技术能力的适应社会主义现代化建设需要的技能型专门人才。
2.培养规格

本专业要求学生具有良好的职业道德和敬业精神及一定的科学素养；掌握物流管理基本理论和实践操作技能，具有一定与就业岗位要求相适应的有关管理知识、服务技能和人文社科知识。具有分析解决本专业一般实际管理问题的能力；具有处理和解决物流现场问题的能力；熟悉物流相关的法律法规，具有联系实际问题、解决实际问题的能力。
五、课程设置

本专业课程由四个模块组成，分别是公共基础课、专业基础课、专业核心课、拓展选修课。本专业共设22门课，其中公共基础课6门，专业基础课6门，专业课6门，选修课3门，专业综合实习1门。具体课程见教学计划进程表。
专业课程介绍

本专业开设的专业基础课有管理学原理、西方经济学、经济法、市场营销、统计学、商务谈判，均为下一步的专业核心课的学习打下基础。
本专业开设的专业核心课程有物流管理、销售管理、消费者心理与行为、国际贸易理论、运输与配送管理、仓储与流通加工。
教学评价与课程考核

（一）教学评价与考核方式 

本专业采用知识考核与能力测试相结合，过程考核和结果考核相结合的考核评价方式，结合课程特色，选用笔试、机试、项目考核、以证代考、能力测试等多种考评方式。教学评价的对象应包括学生的知识掌握情况、实践操作能力、学习态度和基本职业素质等方面，强调“做中学、做中教、做中考”，注重对职业能力的考核和综合素质的评价。引入小组评分、第三方评分、用人单位评分等多元化的考核评价机制，完善教学评价体系。

（二）课程考核
课程考核（100％）=平时成绩×40％+期末考核×60％；

其中：平时成绩（40％）=学习态度、出勤情况（5％）+ 课堂发言、讨论情况（5％） + 课堂作业（5％）+ 项目练习（25％）
八、学习说明

1、两年半学年总学时为1458，其中课堂教学672学时，自学786学时。公共基础课396学时，占27.15% ；专业基础课414学时，占28.4% ；专业课432学时占29.63%，选修课144学时，占9.88%，专业综合实习72学时，占总学时4.94%，安排在第五学期。

2、考试成绩按百分制记分；考查的成绩按五级记分法，即优秀、良好、中等、及格和不及格。
九、毕业要求

1.学生取得全国成人高考正式学籍，完成本专业教学计划规划的全部课程的学习且成绩全部合格，修满专业毕业要求的最低 83学分。

2.通过操行评定审查。   

十、教学计划进程表
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	1
	思想道德修养与法律基础
	54
	3
	14
	4
	36
	
	18
	
	
	
	▲

	公共基础课
	2
	大学英语
	108
	6
	30
	24
	54
	27
	27
	
	
	
	▲

	
	3
	计算机基础
	72
	4
	10
	20
	42
	30
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	4
	毛泽东思想和中国特色社会主义理论体系概论
	72
	4
	30
	5
	37
	35
	
	
	
	
	▲

	
	5
	高等数学
	72
	4
	32
	8
	32
	
	40
	
	
	
	▲

	
	6
	形势与政策
	18
	1
	9
	
	9
	3
	3
	3
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	公共基础课小计
	396
	22
	125
	61
	210
	95
	88
	3
	0
	0
	

	专业基础课
	7
	管理学原理
	72
	4
	28
	8
	36
	
	36
	
	
	
	▲

	
	8
	西方经济学
	54
	3
	14
	4
	36
	
	18
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	4
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	10
	市场营销
	72
	4
	26
	10
	36
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	11
	统计学
	72
	4
	36
	
	36
	
	
	
	
	36
	▲

	
	12
	商务谈判
	72
	4
	36
	
	36
	
	
	6
	
	
	▲

	专业基础课小计
	414
	25
	176
	22
	216
	0
	54
	42
	36
	36
	

	专业核心课
	13
	物流管理
	72
	4
	36
	
	36
	
	36
	
	
	
	▲

	
	14
	销售管理
	72
	4
	36
	
	36
	
	
	36
	
	
	▲

	
	15
	消费者心理与行为
	72
	4
	36
	
	36
	
	
	
	
	36
	▲

	
	16
	国际贸易理论
	72
	4
	36
	
	36
	
	
	
	36
	
	▲

	
	17
	运输与配送管理
	72
	4
	36
	
	36
	
	36
	
	
	
	

	
	18
	仓储与流通加工
	72
	4
	36
	
	36
	
	
	36
	
	
	

	专业核心课小计
	432
	24
	216
	0
	216
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	72
	72
	36
	36
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	19
	企业管理
	54
	3
	27
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	专业综合报告
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	1458
	83
	589
	83
	786
	95
	214
	144
	90
	171
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